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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pembahasan dan analisis penelitian yang telah dilakukan 

maka didapatkan kesimpulan antara lain: 

 Hasil penelitian membuktikan Pemasaran Instagram berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian di SNL FOOD. Strategi pemasaran 

melalui Instagram penting dalam mempengaruhi perilaku pembelian konsumen 

dan memerlukan penguatan serta optimalisasi untuk efek yang lebih positif, H1 

diterima. 

 Pemasaran Instagram berpengaruh positif pada brand awarness di SNL FOOD, 

memerlukan penguatan strategi untuk meningkatkan brand awarness dan 

keputusan pembelian, H2 diterima. 

 Brand Awareness berpengaruh positif pada Keputusan Pembelian, 

meningkatkan minat konsumen untuk membeli produk. Penting untuk 

membangun dan meningkatkan Brand Awareness guna meningkatkan 

Keputusan Pembelian dan penjualan produk. H3 diterima. 

 Hasil penelitian menunjukkan Brand Awareness berperan sebagai variabel 

mediasi antara Pemasaran Instagram dan Keputusan Pembelian. Fokus pada 

strategi meningkatkan Brand Awareness penting untuk memperkuat dampak 

Pemasaran Instagram pada keputusan pembelian di SNL FOOD. H4 diterima. 

 

 

5.2 Saran 

Sebagai seorang peneliti, penting untuk memberikan kontribusi yang berguna 

dan bermanfaat bagi perkembangan ilmu pengetahuan, instansi atau lembaga 

terkait, komunitas, dan berbagai pihak yang terkait dengan penelitian ini. 

Setelah menyelesaikan pembahasan skripsi, peneliti di bagian penutup akan 
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menyampaikan saran-saran berdasarkan hasil pengamatan dalam penelitian ini. 

Saran-saran tersebut berfokus pada hal-hal yang dapat ditingkatkan atau 

diperbaiki berdasarkan temuan yang telah ditemukan dalam penelitian 

ini.Penelitian pada masa akan datang diharapkan untuk menambah variabel 

penelitian. 

 

5.3 Saran untuk peneliti selanjutnya: 

1. Peneliti selanjutnya dapat memanfaatkan dan mengembangkan penelitian ini 

sebagai dasar untuk penelitian lebih lanjut. 

2. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat melibatkan beberapa fresh market lain 

sebagai objek penelitian tambahan. 

3. Peneliti selanjutnya, diharapkan penelitian dapat menginklusi variabel 

tambahan untuk diteliti, seperti konten yang menarik, strategi media sosial. 

 

5.4 Saran untuk perusahaan: 

1. Saran dari peneliti, sebaiknya SNL FOOD lebih memaksimalkan penggunaan 

media sosial, seperti facebook, tik-tok. 

2. Lebih menata rapi postingan sesuai dengan tema agar lebih menarik perhatian 

para costumer
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