5.1

BAB YV

KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Penelitian ini mengunakan data primer yaitu pengumpulan data dengan hasil

uji hipotesis yang dilakukan, maka kesimpulan dalam penelitian ini adalah sebagai

berikut:

1. Media Sosial tidak berpengaruh terhadap variabel kinerja bisnis dalam sektor
UMKM di kota Batam.

2. Orientasi Pasar berpengaruh signifikan terhadap variabel kinerja bisnis dalam
Sektor UMKM di kota Batam..

3. Orientasi Kewirausahaan berpengaruh signifikan terhadap variabel kinerja
bisnis dalam sektor UMKM di kota Batam.

5.2 Saran

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa saran yang

dapat disampaikan oleh peneliti sebagai berikut:

5.2.1 Saran Teoritis

1.

Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut terkait penambahan jurnal pendukung
yang membahas faktor-faktor selain media sosial, orientasi pasar, dan
orientasi kewirausahaan dalam memengaruhi kinerja bisnis UMKM. Hal ini
dikarenakan, ketiga variabel tersebut hanya dapat menjelaskan 92.4%
terhadap variabel kinerja bisnis. Sehingga dalam penelitian ini belum mampu
memasukkan variabel-variabel lain yang mungkin berhubungan serta dapat
menyempurnakan penelitian ini.

Untuk peneliti selanjutnya disarankan untuk perlu membandingkan UMKM
yang berada di luar kota agar memperluas wawasan terkait masalah
penurunan Media Sosial kepada pemilik sehingga mengakibatkan penurunan

kinerja bisnis secara signifikan.

5.2.2 Saran Akademis
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Untuk penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel lain
seperti strategi bisnis, kemampuan manajemen, dan environmental cost yang
masih belum diteliti pada penelitian ini guna memperluang cakupan dalam
penelitian. Dikarenakan di penelitian sebelumnya hanya mencakup 3 variabel

saja seperti media sosial, orientasi pasar, dan orientasi kewirausahaan saja.

5.2.3 Saran Praktis
Disarankan kepada mahasiswa prodi manajemen memiliki niat yang kuat diharapkan
agar dapat terus mempertahankan serta mengembangkan niatnya untuk membaca,
khususnya yang berhubungan dengan materi kuliah, sehingga pengetahuan yang
sudah didapat tidak berhenti namun terus bertambah dan dapat di gunakan di

kehidupan bermasyarakat.
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