BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Kesimpulan yang dapat diperoleh dari penelitian ini antara lain sebagai

berikut:
1.

Variabel Media Sosial berpengaruh terhadap variabel Keputusan
Memilih.
Variabel Brand Awareness berpengaruh terhadap variabel Keputusan
Memilih.
Semua variabel Media Sosial dan Brand Awareness berpengaruh secara

simultan atau bersama-sama terhadap variabel Keputusan Memilih.

5.2 Saran

Beberapa saran yang dapat sampaikan oleh peneliti adalah sebagai berikut:

1.

Untuk penelitian selanjutnya, disarankan untuk dapat melakukan
penelitian dengan metode kualitatif.

Diharapkan pada peneliti selanjutnya untuk dapat menambahkan
variabel-variabel lain yang dapat mempengaruhi keputusan mahasiswa
dalam melanjutkan Perguruan Tinggi.

Bagi pihak Universitas Universal agar selalu dapat memberikan
informasi-informasi yang sesuai dengan keadaan real dilapangan agar
calon mahasiswa tidak terjadi kecewa setelah memutuskan kuliah.

Bagi Pihak Universitas Universal agar selalu berinovasi dan
meningkatkan kinerjanya pada media sosial untuk menuju peringkat
yang lebih tinggi dari pencapaian sebelumnya sebagai Perguruan Tinggi
Swasta Terbaik ke-3 dalam pengelolaan media sosial di lingkungan
LLDIKTI.
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