BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat ditarik kesimpulan terhadap penelitian
yang berjudul “ Analisis Faktor Pemasaran Digital dan Akses Pembiayaan Bagi
Women Entrepreneur dalam Meningkatkan Kinerja UMKM terhadap Pertumbuhan
Ekonomi di Kota Batam”. Berdasarkan data yang telah dikumpulkan dan diolah
menggunakan analisis regresi linier berganda dengan menggunakan analisis jalur,

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa ;

1. Akses Pembiayaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Kinerja
UMKM.

2. Strategi Pemasaran Digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja
UMKM.

3. Kinerja UMKM memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap

Pertumbuhan Ekonomi.

4. Akses Pembiayaan terhadap Pertumbuhan Ekonomi melalui Kinerja UMKM

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pertumbuhan Ekonomi.

5. Strategi Pemasaran Digital mempunyai pengaruh positif dan signifikan

terhadap Pertumbuhan Ekonomi melalui Kinerja UMKM.

5.2 Saran
Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilakukan sebelumnya diharapkan

dapat memberikan kontribusi yang bermanfaat.

5.2.1 Saran Teoritis
Dari penelitian berikut ini, disarankan untuk peneliti selanjutnya dapat

mengembangkan teori baru yang dapat menjelaskan hasil penelitian yang diperoleh,
selain itu juga peneliti dapat memperluas pemahaman tentang topik ini dengan
membandingkan teori-teori yang ada dengan temuan empiris dalam penelitian ini.

Disarankan juga agar peneliti mempertimbangkan penggunaan konsep teoritis yang

82



berbeda dalam penelitian ini untuk menghasilkan pemahaman yang lebih kaya tentang
topik tersebut.

5.2.2 Saran Praktis

Dari penelitian ini, dibutuhkan program untuk meningkatkan keterampilan
kewirausahaan wanita (Women Entrepreneur) dalam mengelola keuangan usaha
mereka. Perlu adanya peningkatan kerjasama antara Kewirausahaan wanita (\Women
Entrepreneurs) dan lembaga pembiayaan untuk memudahkan akses pembiayaan dan
mengurangi risiko kredit bagi kedua belah pihak. Selain itu dibutuhkannya juga
pelatihan dan pembinaan untuk meningkatkan keterampilan kewirausahaan wanita
(Women Entrepreneur) dalam menggunakan media sosial dan platform digital untuk
pemasaran produk mereka, dan juga diperlukan evaluasi terhadap Strategi pemasaran
digital yang digunakan untuk memastikan efektivitasnya dan penyesuaian dengan
perubahan trend dan kebutuhan pasar.
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