BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Karakteristik responden digunakan untuk mengetahui keragaman dari
responden berdasarkan usia dan jenis kelamin. Berdasarkan hal tersebut
diharapkan bisa memberikan gambaran yang cukup jelas mengenai
identitas responden dimana hanya sebagai data pendukung dan tidak
mempengaruhi pengambilan kesimpulan dalam penelitian ini. Berdasarkan
analisis data yang telah dilakukan, maka dapat ditarik beberapa
kesimpulan dari penelitian ini, yaitu sebagai berikut:

1. Berdasarkan analisis data terbukti bahwa variabel korean wave
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian merchandise
offical/unoffical aespa di Indonesia. Hal ini berarti bahwa semakin
tinggi pengaruh korean wave, maka semakin tinggi pembelian
merchandise offical/unoffical aespa di Indonesia.

2. Berdasarkan analisis data terbukti bahwa variabel gaya hidup
hedonisme berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
merchandise offical/unoffical aespa. Hal ini berarti bahwa semakin
tinggi gaya hidup hedonisme yang dimiliki seseorang, maka semakin
tinggi tingkat keputusan pembelian yang akan dibuat.

3. Berdasarkan analisis data terbukti bahwa secara simultan variabel
Korean Wave (X1) dan gaya hidup hedonis (X2) berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian merchandise offical/unoffical
aespa. Hal ini berarti bahwa variabel Korean Wave dan gaya hidup
hedonisme merupakan faktor yang dapat bersama-sama mempengaruhi
keputusan pembelian.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil kesimpulan, maka ada beberapa saran yang

direkomendasikan melalui penelitian ini, yaitu sebagai berikut:

1. Saran Praktis
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Saran praktis bagi peneliti selanjutnya diharapkan bisa menyebarkan
kuesioner secara online dan juga offline agar bisa terhindar dari
kecurangan yang terjadi. Bagi lain yaitu pihak agensi sebagai penyedia
merchandise (SM Entertaiment) diharapkan dapat mempertimbangkan
kembali strategi pemasaran dengan mempertimbangkan Korean Wave
dan gaya hidup hedonisme.

. Saran Teoritis

Berdasarkan hasil uji R? didapatkan nilai Adjusted R Square ialah
sebesar 26,8% dan 73,2% lainnya dipengaruhi oleh faktor lain seperti
seperti faktor fanatisme, loyalitas, motivasi dan kualitas merchandise.
Sehingga secara teoritis peneliti memberikan saran untuk penelitian
selanjutnya diharapkan dapat mempertimbangkan faktor-faktor lain

yang bisa mempengaruhi keputusan pembelian.
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