5.1

BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh periklanan dan

promosi penjualan terhadap keputusan pembelian konsumen kafe JT di Kota

Batam. Berdasarkan analisis data yang telah dilakukan, maka dapat ditarik

beberapa kesimpulan dari penelitian ini, yaitu sebagai berikut:

1.

5.2

Variabel periklanan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
konsumen JT di Kota Batam.

Variabek promosi penjualan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian konsumen JT di Kota Batam.

Variabel periklanan merupakan variabel dominan yang berpengaruh paling
besar terhadap keputusan pembelian dalam penelitian ini karena memiliki nilai

t-statistic tertinggi dengan nilai sebesar 6,386.

Saran

Beberapa saran yang disampaikan oleh peneliti antara lain sebagai berikut:

. Melihat pentingnya pengaruh periklanan dan promosi penjualan terhadap

keputusan pembelian konsumen kafe JT, hendaklah perusahaan dalam
merencanakan strategi pemasarannya bisa berpedoman pada variabel yang
telah diteliti agar dapat mengetahui apa yang menjadi keinginan para
konsumen dan dapat menerapkan anggaran bisnis secara ekonomis dan efisien
seperti memilih periklanan sebagai prioritas perusahaan karena menjadi
variabel yang paling mempengaruhi keputusan pembelian konsumen kafe JT.

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat menjadikan hasil penelitian ini
sebagai referensi penelitian atau melakukan penelitian baru dengan
memperluas penelitian, namun juga dapat menambahkan variabel lain sebagai
faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian di kafe seperti lokasi, harga,

dan kualitas pelayanan.
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