5.1.

BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian mengenai “Analisis Pengaruh Celebrity

Endorse dan Influencer Marketing terhadap Keputusan Pembelian oleh Konsumen

Generasi Milenial di Kota Batam”, maka dapat diperoleh kesimpulan sebagai
berikut:

a.

5.2.

Variabel celebrity endorse secara parsial berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen generasi milenial di
Kota Batam.

Variabel influencer marketing secara parsial berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen generasi milenial di

Kota Batam.

Saran

Adapun saran yang dapat disampaikan peneliti terkait penelitian ini adalah

sebagai berikut:

a.
1.

Saran Teoritis

Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut terkait faktor-faktor selain celebrity
endorse dan influencer marketing dalam memengaruhi keputusan
pembelian konsumen. Hal ini dikarenakan, kedua variabel tersebut hanya
dapat menjelaskan 39.7% terhadap variabel keputusan pembelian.
Sehingga dalam penelitian ini belum mampu memasukkan variabel-
variabel lain yang mungkin berhubungan serta dapat menyempurnakan
penelitian ini.

Untuk peneliti selanjutnya disarankan dapat memperbanyak jumlah sampel
agar dapat memberikan hasil analisis yang lebih komprehensif serta

meningkatkan keakuratan data pada penelitian.
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Saran Praktis

Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukkan bahwa menggunakan
influencer marketing dalam memasarkan produk menunjukkan hasil yang
lebih efektif dibandingkan celebrity endorse sehingga untuk para pelaku
bisnis diharapkan dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan dalam
menciptakan teknik pemasaran yang efektif guna menjangkau target
konsumen yang luas serta dapat meningkatkan keputusan pembelian

konsumen pada produk yang dipasarkan.
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