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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil serta pembahasan dari penelitian ini, kesimpulan yang bisa 

diambil adalah sebagai berikut :  

1. Literasi Keuangan berpengaruh signifikan terhadap minat investasi 

masyarakat kota batam di pasar modal dimana H1 diterima dan H0 ditolak 

dari hasil uji yang sudah dilakukan. 

2. Media Sosial tidak berpengaruh signifikan terhadap minat investasi 

masyarakat kota batam di pasar modal dimana H2 ditolak dan H0 diterima 

dari hasil uji yang sudah dilakukan. 

3. Social Media Influencer berpengaruh signifikan terhadap minat investasi 

masyarakat kota batam di pasar modal dimana H3 diterima dan H0 ditolak 

dari hasil uji yang sudah dilakukan. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil serta pembahasan dari penelitian ini, ada beberapa saran 

dari penulis sebagai berikut :  

1. Bagi peneliti selanjutnya agar bisa melakukan penambahan jumlah 

sampel yang lebih banyak dari sebelumnya untuk mendapatkan hasil 

penelitian yang lebih baik dan akurat serta lebih menjangkau semua 

kalangan serta bisa menambah faktor atau variabel lain yang belum 

digunakan dalam penelitian ini dengan persentase 60,7% agar dapat 

mengetahui dari sudut pandang yang berbeda tentang minat investasi. 

2. Penelitian ini bisa digunakan untuk calon investor sebagai informasi 

tambahan dalam melakukan kegiatan investasi untuk pertama kali ataupun 

dalam masa mendatang. 

3. Bagi perusahaan untuk dapat melihat peluang tentang minat investasi 

masyarakat sehingga bisa berguna untuk mereka melakukan penawaran 

umum perdana sebagian saham perusahaan tersebut. 
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4. Bagi pihak BEI untuk menjadi tambahan informasi untuk dapat 

menentukan program ataupun kegiatan tertentu berkaitan dengan edukasi 

mengenai investasi khususnya di masyarakat kota Batam.
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