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PRAKATA 

 

 Puji syukur penulis haturkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas limpahan 

rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis bisa menyelesaikan penulisan laporan 

tugas akhir (TA) ini dengan tepat waktu. Laporan TA ini berjudul “Pengaruh 

Harga, Kualitas Produk dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Aplikasi Shopee”. 

 Penulisan laporan TA ini membuat penulis menjadi lebih mengerti tentang 

pengaruh harga, kualitas produk dan promosi terhadap keputusan pembelian pada 

aplikasi shopee. Dalam proses pelaksanaan penelitian dan penulisan laporan TA, 

penulis mendapat dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin 

berterima kasih atas dukungan dari :  

1. Bapak Dr. techn. Aswandy, M.T. selaku Rektor Universitas Universal,  

2. Bapak Dr. Didi Sundiman, S.T., M.M. selaku Dekan Fakultas Bisnis 

Universitas Universal,  

3. Bapak Agung Joni Saputra, S.E., M.Akt. selaku Koordinator Program 

Studi Akuntansi dan Dosen Pembimbing yang telah memberi berbagai 

arahan, bimbingan, dan motivasi kepada penulis selama proses penelitian 

dan penulisan laporan tugas akhir, 

4. Bapak Hardi Bahar, S.E., M.Si. selaku Dosen Penguji yang telah bersedia 

meluangkan waktunya untuk menghadiri sidang tugas akhir penulis,  

5. Ibu Afrianti Elsye Vanomy A.Md., S.E., M.M. selaku Dosen Penguji yang 

telah bersedia meluangkan waktunya untuk menghadiri sidang tugas akhir 

penulis, 

6. Seluruh dosen dan staff Universitas Universal yang telah memberikan 

fasilitas, ilmu, pengetahuan, dan bimbingan selama masa perkuliahan 

penulis,  

7. Orang tua, adik, rekan kerja, dan teman-teman penulis yang telah 

memberikan doa dan semangat,  

8. Para Mahasiswa Uvers yang telah bersedia meluangkan waktu untuk 

mengisi kuesioner penelitian,  
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